REGULAMIN KONKURSU

§1 Postanowienia ogdlne

1.

Niniejszy regulamin okresla zasady uczestnictwa w konkursie organizowanym przez
Gerlach Spétke Akcyjna z siedzibg w Drzewicy (zwang dalej Organizatorem).
Fundatorem nagrdéd i Przyrzekajagcym Nagrode w rozumieniu art. 919, 920 i 921
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny jest Organizator.

Partnerem merytorycznym konkursu jest Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach, ul.
Raciborska 37, 40-074 Katowice.

Woziecie udziatu w Konkursie jest réwnoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu.
Regulamin dostepny jest na stronie: www.asp.katowice.pl.

Wszelkie informacje dotyczgce Konkursu znajdujg sie na stronie internetowej:
www.asp.katowice.pl. Wszelkie zmiany i modyfikacje regulaminu konkursu
Organizator bedzie zamieszcza¢ na wskazanej wyzej stronie.

Adresem mailowym do kontaktu w sprawach zwigzanych z Konkursem jest adres:
marketing@gerlach.com.pl.

Niniejszy Konkurs jest konkursem jednoetapowym, ogdlnouczelnianym.

Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim. Wszelka korespondencja miedzy
Uczestnikami Konkursu, a Organizatorem prowadzona bedzie w jezyku polskim.

10. Konkurs nie podlega zatwierdzeniu w trybie okreslonym w ustawie z dnia 19

listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2019 r., poz. 847 z pdin. zm.).
Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowg, zaktadem
wzajemnym, loterig promocyjng, ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng
forma przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

§2 Sposob prowadzenia i harmonogram konkursu

1. Zarealizacje i obstuge Konkursu odpowiedzialny jest Organizator.
2. Organizator przewiduje nastepujgcy harmonogram Konkursu:
Lp. | Harmonogram Konkursu Terminy
1. | Ogtoszenie Konkursu 14.01.2020
2. Przyjmowanie prac konkursowych od 15.01.2020 godz. 10.00
do 31.01.2020 godz. 23.59
3. Rozstrzygniecie Konkursu i ogtoszenie Laureatéw | do 28.02.2020
Konkursu
3. W uzasadnionych wypadkach Organizator moze dokona¢ zmiany opisanych wyzej
termindw, o czym niezwtocznie poinformuje Uczestnikdw Konkursu za
posrednictwem strony internetowej: www.asp.katowice.pl.
4. Konkurs, prowadzony jest wytgcznie w oparciu o niniejszy Regulamin i powszechnie

obowigzujgce przepisy polskiego prawa, a w szczegdélnosci przepisy art. 919 — 921
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks cywilny, zwanej dalej ,k. c.”.




§3 Uczestnicy

10.

Udziat w konkursie jest bezptatny i dobrowolny.

Uczestnikami Konkursu moga byé wytgcznie petnoletnie osoby fizyczne, konsumenci
w rozumieniu art. 22" kodeksu cywilnego, posiadajace petng zdolnoé¢ do czynnosci
prawnych, zamieszkujgce na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktore
zaakceptowaty niniejszy Regulamin (dalej: , Uczestnik”) oraz spetniajg przestanki
wskazane w ust. 5 ponizej.

Uczestnik oswiadcza, ze:

a. jest osobg fizyczng, posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

b. zapoznat sie z trescig niniejszego Regulaminu i w sposdb dobrowolny przystepuje
do Konkursu;

c. wyraza zgode i akceptuje warunki Regulaminu, w tym zapoznat sie z trescig
dotyczacg procedury odbioru nagrody i jg w petni akceptuje;

d. zobowigzuje sie do przestrzegania postanowien Regulaminu;

e. wyrazit zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celéw zwigzanych z
uczestnictwem w Konkursie;

Uczestnik zobowigzany jest wypetni¢ formularz zawierajgcy oswiadczenia wskazane w
ust. 3 powyzej (zatacznik do niniejszego Regulaminu) i przesta¢ skan podpisanego
formularza (PDF) oraz przestaé¢ wraz z Pracg konkursowg na adres mailowy wskazany
w § 4 ust. 6 niniejszego Regulaminu.

Uczestnikami mogg by¢ wytgcznie studenci ASP w Katowicach studiujgcy na kierunku
Wzornictwo (wszystkie roczniki).

Pracownicy Organizatora oraz spodtek z nim powigzanych, jak rowniez inne osoby
bezposrednio lub posrednio zwigzane z organizacjg konkursu, nie mogg w nim
uczestniczyc.

Zgtoszenie do Konkursu nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego, a takze
nie stanowi podstawy roszczen wzgledem Organizatora o zawarcie umowy ani innych
roszczen odszkodowawczych w przypadku, gdy nie dojdzie do zawarcia umowy.
Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem Pracy Konkursowej ponosi
Uczestnik Konkursu.

Uczestnik moze nadesta¢ wiecej niz jedng prace konkursowa, jednak niezaleznie od
liczby nadestanych prac, jeden Uczestnik moze by¢ Laureatem tylko jednej nagrody.
Uczestnicy konkursu nie moga przenies¢ prawa do uzyskania nagrody na osoby
trzecie.

84 Zasady konkursu

1.

Zadanie konkursowe polega na zaprojektowaniu jednego z nizej podanych zestawéw
w odrebnych kategoriach produktowych:

a) zestaw garnkow lub

b) zestaw nozy kuchennych w bloku w segmencie premium.

Uczestnik musi zaprojektowac¢ zadanie konkursowe uwzgledniajgc parametry
wskazane osobno dla kazdej kategorii produktowej w zafgcznikach do niniejszego
Regulaminu.

Praca Konkursowa nie moze narusza¢ praw oséb trzecich, w szczegdlnosci praw
autorskich, pokrewnych, prawa do ochrony wizerunku i korespondencji, wtasnosci,
ddbr osobistych, nie moze zawiera¢ cudzych znakéw towarowych ani wzoréw
uzytkowych.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Tres¢ Pracy konkursowej nie moze by¢ sprzeczna z prawem ani dobrymi obyczajami, w
szczegolnosci nie moze zawieraé tresci wulgarnych, obrazliwych, mogacych naruszac
uczucia religijne, wolno$¢ sumienia i wyznania, nie moze zawiera¢ tresci
ksenofobicznych ani rasistowskich, ani tez tresci zwigzanych z uzywkami.
Prace Konkursowa nalezy wysyfa¢ na adres e-mail: marketing@gerlach.com.pl. Pliki
mozna rowniez przesyta¢ za pomocg programu do przesytania danych (np.
WeTransfer).
W tytule wiadomosci nalezy podaé: Konkurs ASP
Zgtoszenie powinno zawierad:

a) tytutiopis pracy konkursowej,

b) prace konkursowg na temat wskazany pkcie 1., w nastepujgcym formacie:

- modelu 3D i wizualizacji — maksymalnie 5 plikéw do 10MB kazdy — w
formacie JPG, GIF, BMP, TIFF, PNG, PDF,

c) adres poczty elektronicznej,

d) imie i nazwisko Uczestnika konkursu,

e) numer telefonu kontaktowego,
Praca konkursowa nie moze w jakikolwiek sposéb by¢ opatrzona danymi osobowymi
Uczestnika lub osoby trzeciej, znakiem towarowym, ani tez stanowic¢ informac;ji,
reklamy lub promocji jakiegokolwiek podmiotu innego niz Przyrzekajacy Nagrody.
Uczestnik zapewnia, iz jego praca nie zostata i nie bedzie zgtoszona w trakcie trwania
Konkursu do jakiegokolwiek innego konkursu.
W Konkursie nie mogg by¢ zgtaszane prace, ktdre byty juz wczesdniej zgtaszane lub
nagradzane w innych konkursach.
Uczestnik zapewnia, iz jest jedynym tworcy pracy konkursowej i nie jest jedng z osdb
wymienionych w § 3 ust. 6 Regulaminu, oraz ze Praca konkursowa nie narusza dobr
osobistych, praw, w szczegdlnosci praw autorskich ani pokrewnych i praw wtasnosci
przemystowej, w tym nie zawiera elementéw mogacych by¢ uznanymi za wulgarne,
niemoralne, sprzeczne z dobrymi obyczajami lub promujgce alkohol, narkotyki,
przemoc lub inne zachowania sprzeczne z prawem, elementéw mogacych naruszac
ogolnie przyjete normy, a w szczegdlnosci obrazac uczucia religijne, stanowi¢ wyraz
dyskryminacji, itp. W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajgcymi z naruszenia praw autorskich Uczestnik zwalnia Organizatora ze
wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu i pokryje koszty zwigzane z
roszczeniami takich osdb.
Podanie przez Uczestnika: nieprawdziwych lub niepetnych danych wskazanych
powyzej albo niepodanie ich w ogdle, co skutkowato uniemozliwieniem Iub
powstaniem trudnosci w zidentyfikowaniu Uczestnika lub skontaktowania sie z nim
przez Organizatora, powoduje wykluczenie Uczestnika z Konkursu.
Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu prac konkursowych
sprzecznych z Regulaminem, jak tez prac, ktére nie spetniajg wymogdéw
merytorycznych zawartych w poszczegdlnych punktach Regulaminu lub sg
niezwigzane z tematyka lub celem Konkursu.
Organizator zastrzega sobie prawo do usuniecia nadestanego Zgtoszenia, jesli pozycja
bedzie zawieraé niecenzuralne tresci lub narusza¢ obowigzujgce przepisy lub
powszechne normy i zasady wspétzycia spotecznego.
Organizator nie zwraca Uczestnikom prac zgtoszonych do Konkursu.


mailto:marketing@gerlach.com.pl

§5 Prawa Autorskie

1. W przypadku, jezeli Praca Konkursowa zgftoszona przez Uczestnika do Konkursu
stanowi utwor, w rozumieniu art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych (tekst jedn. Dz. U. z 2019 roku, poz. 1231 z pdzn. zm.), zwanej
dalej ,,pr. aut.”, Uczestnik o$wiadcza, iz jako twércy, przystugujg mu autorskie prawa
majatkowe do Pracy Konkursowej, w zakresie niezbednym do udzielenia licencji,
zgodnie z ust. 4 ponizej, jak réwniez, ze Praca konkursowa nie stanowi opracowania
W rozumieniu w/w ustawy.

2. Uczestnicy Konkursu udzielajg Organizatorowi dla Prac Konkursowych spetniajgcych
cechy utworu, zgody na pierwsze udostepnienie Pracy Konkursowej publicznosci (dla
prac wczesniej nieudostepnionych), zgodnie z art. 16 pkt 4 ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,) oraz licencji nieodptatnej
niewytacznej w zakresie rozpowszechniania Pracy Konkursowej w postaci
wystawienia, wysSwietlenia, odtworzenia, a takze publicznego udostepnienia utworu
w taki sposob, by kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym.

3. Organizator ma prawo zmniejszenia/skompresowania grafik i fotografii zgtoszonych
przez Uczestnika w ramach Pracy konkursowej, bez wczesniejszego informowania go
o tym fakcie.

4. Llaureat Konkursu, z chwilg zawiadomienia o wygranej w Konkursie, tj. opublikowania
listy Laureatéw na stronie internetowej www.asp.katowice.pl mocg niniejszego
Regulaminu udziela Przyrzekajgcemu Nagrody niewytacznej, nieodptatnej licencji do
Pracy konkursowej bez ograniczen terytorialnych, wraz z prawem do sublicencji oraz
praw zaleznych, z prawem do zezwalania wykonywania prawa zaleznego, na ponizej
wymienionych polach eksploatacji, do dnia zawarcia umowy pisemnej przeniesienia
autorskich praw majgtkowych. W terminie 7 dni od dnia przyznania przez
Przyrzekajgcego Nagrody Laureat zobowigzuje sie do zawarcia z Przyrzekajgcym
Nagrody, w zwigzku z przyznaniem nagrody, na zasadzie art. 921 § 3 k.c., pisemnej
nieodptatnej umowy przenoszacej autorskie prawa majgtkowe do Pracy konkursowej
Uczestnika bedacego Laureatem na Przyrzekajgcego Nagrody, na wszelkich polach
eksploatacji znanych w chwili przekazania nagrody, bez ograniczen czasowych i
terytorialnych, a w szczegdlnosci:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy konkursowej dowolng technika, w
tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg
cyfrows,

b) w zakresie obrotu oryginatami pracy konkursowej albo jej egzemplarzami (wersja
elektroniczna: model 3D oraz wizualizacja), na ktérych jg utrwalono -
wprowadzania do obrotu, uzyczania, dzierzawy lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,

c) w zakresie rozpowszechniania pracy konkursowej — publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie jej w taki
sposob, aby kazdy modgt mie¢ do niej dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym, nadawanie za po$rednictwem stacji telewizyjnych na ziemnych, w tym
za posrednictwem satelity, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci
Internet, na plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach
komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towaréw,

d) wykorzystanie dla potrzeb prowadzenia promocji i reklamy Przyrzekajgcego
Nagrody, w tym w formie reklamy prasowej, telewizyjnej, kinowej, zewnetrznej i
internetowej, na dowolnych stronach i domenach internetowych i w serwisach
mobilnych, w materiatach i gadzetach promocyjno-reklamowych, i innych



formach promocji na wszystkich polach eksploatacji wskazanych w niniejszym
ust.,

e) wykonywanie i zezwalanie na wykonywanie autorskich praw zaleznych na
wszystkich polach eksploatacji wskazanych w niniejszym ustepie (rozporzadzanie,
wykonywanie i korzystanie z praw zaleznych / z opracowan wraz z prawem do
udzielania takich zezwolen osobom trzecim),

f) w zakresie rejestracji w Urzedzie Patentowym w charakterze znaku towarowego,
wzoru uzytkowego, wzoru przemystowego;

g) w zakresie wytwarzania w dowolnej ilosci, zgodnie z pracg konkursowg
stanowigcy projekt, makiet, a nastepnie korzystania z takich egzemplarzy na
wszystkich polach eksploatacji wskazanych w niniejszym ustepie, w tym w
szczegolnosci do wytwarzania towarow w dowolnej ilosci przeznaczonych do
wprowadzania do obrotu, w tym do sprzedazy, zgodnie z projektem bedgcym
pracg konkursowsg;

h) korzystania z takich egzemplarzy w charakterze oznaczenia przedsiebiorstwa,
charakterystycznego symbolu przedsiebiorstwa, jego czesci, albo towaru lub
ustugi.

5. W umowie przeniesienia autorskich praw majgtkowych Laureat Konkursu gwarantuje
przeniesienie na Przyrzekajgcego Nagrody prawa zaleznego do Pracy konkursowej, w
tym prawo do opracowania, przystosowania, zmiany ukfadu lub jakichkolwiek innych
zmian niezbednych do wdrozenia produkcyjnego, a takze wprowadzenia do produkgcji
przedmiotu bedgcego Pracg Konkursowg, prawo do zezwalania na rozporzadzanie i
korzystanie z opracowan pracy konkursowej w dowolny sposéb, w czesci i catosci, na
polach eksploatacji wskazanych w ustepie powyzszym, wraz z prawem do zezwalania
na rozporzgdzanie i korzystanie z takiego opracowania, w tym bez podawania
imienia, nazwiska tworcy i tytutu pracy.

6. Laureat gwarantuje, ze:

a) nie zachowuje prawa do zezwalania na wykonywanie autorskiego prawa zaleznego
do pracy konkursowej,

b) nie bedzie wykonywat swoich osobistych praw autorskich wzgledem Przyrzekajgcego
Nagrody, w szczegdlnosci w zakresie nadzoru i upowaznienia Przyrzekajgcego
Nagrody do wykonywania autorskich praw osobistych w jego imieniu.

7. W umowie przeniesienia autorskich praw majgtkowych, Strony postanowia, ze wraz z
przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do prac konkursowych Laureatéw,
Organizator nabywa witasnos¢ ich egzemplarzy (wersja elektroniczna: model 3D oraz
wizualizacja), jesli dotycza one nagrodzonych projektéw. Laureat Konkursu wraz z
przeniesieniem autorskich praw majagtkowych do Pracy, wyda Organizatorowi
wszystkie nosniki, na ktérych Praca Konkursowa zostata utrwalona.

8. Laureat Konkursu zobowigzuje sie do niezgtaszania roszczen wzgledem Organizatora
z tytutu wykorzystania przez niego Pracy konkursowej lub z tytutu jej
niewykorzystania albo wykorzystania w ograniczonym zakresie.

9. Llaureaci Konkursu, zobowigzujg sie do wspdtpracy i sprawowania nadzoru
autorskiego w przypadku wyrazenia przez Organizatora woli rozpoczecia procesu
wdrazania Pracy Konkursowej do produkcji.

§6 Komisja konkursowa i wybor nagrodzonych prac konkursowych

1. W celu wytonienia laureatéw konkursu oraz w celu zapewnienia prawidtowego
przebiegu konkursu, organizator powofa Komisje konkursowg (dalej ,komisja
konkursowa”), sktadajaca sie z dwdch Pracownikéw ASP w Katowicach oraz dwdch
Pracownikéw Gerlach S.A.



§7

Skfad komisji moze ulec zmianie, o czym Uczestnicy zostang poinformowani za
posrednictwem strony internetowej: www.asp.katowice.pl.

2. W swoich dziataniach Komisja konkursowa obowigzana jest do stosowania

nastepujacych zasad:

a) zasady réwnego traktowania wszystkich Uczestnikow Konkursu,

b) zasady bezstronnosci i obiektywizmu,

c) zasady anonimowosci polegajgcej na niezidentyfikowaniu autoréw Prac
Konkursowych az do rozstrzygniecia Konkursu,

3. Komisja obraduje zwyktg wiekszoscig gtosow, moze dziata¢ w trybie roboczym — za
posrednictwem poczty elektronicznej lub srodkéw bezposredniego komunikowania
na odlegtosé. Szczegdtowe zasady i sposdb dziatania okresla Komisja.

4. Przy ocenie nagradzanych prac konkursowych Komisja bedzie kierowata sie wtasnym
uznaniem biorgc pod uwage nastepujace kryteria:

- zgodnos¢ pracy konkursowej z tematem konkursu
- poziom oryginalnosci i pomystowosci
- spéjnosc z filozofig marki Gerlach

5. Komisja konkursowa wytoni po trzech laureatéw w kazdym z dwéch zadan, o ktdrych
mowa w § 4 ust. 1 Regulaminu z zastrzezeniem pkt. 6.:

- Laureat | nagrody
- Laureat Il nagrody
- Laureat lll nagrody

6. Komisja moze nie przyznac¢ nagrod (wszystkich lub poszczegdlnych), jesli w jej ocenie
ztozone Prace Konkursowe nie spetnig w wystarczajgcym stopniu kryteriow oceny
prac. Jednoczesnie Komisja zastrzega mozliwos¢ przyznania nagrody specjalnej, ktora
W razie potrzeby zostanie doraznie ustalona przez Organizatora.

Nagrody

1. Nagrodamiw Konkursie sg (oddzielnie dla kazdej z kategorii produktowej):

a) | Nagroda - 2.500 zt (dwa tysigce pieéset ztotych);
b) 1l Nagroda — 2.000 zt (dwa tysigce ztotych);
c) [l Nagroda - 1.500 zt (jeden tysigc pieéset ztotych);

2. Kazdy z Uczestnikéw ma prawo wygrac tylko jedng nagrode.

3. Laureatom nie przystuguje prawo wymiany nagrod.

4. laureat moze zrzec sie Nagrody, ale w zamian nie przystuguje mu jakakolwiek inna
nagroda.

5. Lista Laureatébw zostanie  opublikowana na stronie internetowej
www.asp.katowice.pl nie pdzniej niz 28 dni po zakonczeniu zgtaszania Prac
konkursowych.

6. Laureaci zostang powiadomieni przez Organizatora konkursu o wyniku drogg
mailowa.

7. Organizator konkursu oswiadcza, iz nie ponosi odpowiedzialnosci za niewydanie
nagrody w przypadku nieprawidfowego podania danych osobowych przez Laureata,
podania danych nieprawdziwych Ilub niepetnych w sposéb uniemozliwiajacy
przekazanie laureatowi nagrody. W takim przypadku nagroda przepada na rzecz
Organizatora. Organizator nie jest zobowigzany do wytonienia innego laureata na to
miejsce.

8. Zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa, w przypadku nagréd pienieznych

zwigzanych z wygrang w konkursie, istnieje obowigzek uiszczenia podatku
dochodowego od o0séb fizycznych. Organizator przyzna Laureatom konkursu



dodatkowag nagrode pieniezng w kwocie odpowiadajgcej wysokos$ci podatku
obcigzajgcego zdobywce tej nagrody (ubruttowienie), tj. rownowarto$¢ 10% wartosci
nagrody pienieznej, przeznaczong na zaptate podatku od tej nagrody pienieznej do
urzedu skarbowego. Przed wydaniem takich nagréd pienieznych Organizator
pobierze od zdobywcy nagrody podatek dochodowy od oséb fizycznych, zgodnie z
przepisami prawa. Pobdr podatku zostanie dokonany poprzez potracenie podatku z
dodatkowej nagrody pienieznej, o ktérej mowa powyzej.

9. Prace Konkursowe nienagrodzone, do okresu jednego roku od daty ogtoszenia
wynikéw konkursu, zostang zarchiwizowane w archiwum Partnera merytorycznego
konkursu wraz z Kartami indentyfikacyjnymi oraz z pozostatymi materiatami z
przeprowadzonego Konkursu.

10. Jezeli po dacie rozstrzygniecia konkursu pojawig sie okolicznos$ci, w wyniku ktérych
odpadnie podstawa przyznania nagrdd, w szczegdlnosci moze to dotyczy¢ otrzymania
dowodu oszustwa w konkursie, dany Uczestnik konkursu traci nagrode. Informacja o
zmianie laureata pojawi sie na stronie www.asp.katowice.pl

§8 Dane Osobowe

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw konkursu jest Organizator.

2. Organizator przetwarza dane osobowe Uczestnikdw konkursu zgodnie z przepisami
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE - zwanego dalej RODO.

3. Uczestnik, zgtaszajgc swoj udziat w konkursie, wyraza zgode na przetwarzanie danych
osobowych w zakresie i na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie. Podanie
danych przez Uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do przystgpienia przez
Uczestnika do Konkursu.

4. W razie cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych, przeprowadzenie
konkursu z udziatem Uczestnika moze by¢ niemozliwe.

5. Organizator przetwarza nastepujgce dane osobowe Uczestnika: imie i nazwisko,
adres e-mail, adres korespondencyjny i numer telefonu;

6. Dane osobowe Uczestnika sg przetwarzane przez Organizatora konkursu w celu:

- przeprowadzenia konkursu oraz wytonienia zwyciezcy, na podstawie zgody
Uczestnika w rozumieniu art. 6 ust. 1 lit. a) RODO;
- przekazania nagrody Uczestnikowi w przypadku wygrania konkursu oraz
odprowadzenia podatku od nagrody, zgodnie z art. 6 ust 1 lit. c¢) RODO;
- realizacji obowigzkéw prawnych organizatora jako administratora danych
osobowych wobec Uczestnika, okreslonych w RODO, zgodnie z art. 6 ust 1 lit. c)
RODO.

Dane osobowe Uczestnika nie sg przekazywane podmiotom trzecim.

7. Dane osobowe Uczestnika sg przetwarzane i przechowywane przez czas trwania
konkursu, do czasu ostatecznego ich wygasniecia badZz rozstrzygniecia na drodze
prawnej.

8. Uczestnik ma prawo dostepu do danych osobowych, ktére go dotyczg, ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia mozliwosci przetwarzania oraz prawo do
whiesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze prawo do przenoszenia danych.

9. Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.



§9 Postanowienia konicowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w niniejszym Regulaminie
w trakcie trwania konkursu bez podawania przyczyny, jak rdwniez przerwania lub
przedtuzenia konkursu.

2. Organizator zastrzega sobie prawo wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie
w przypadku naruszenia przez danego Uczestnika zasad Regulaminu, prob
oszustwa, a takze w przypadku innego postepowania Uczestnika naruszajgcego
dobre obyczaje, wptywajgcego negatywnie na dobre imie Organizatora, jego
renome lub interesy.

3. Z chwilg przystgpienia do Konkursu Uczestnik oswiadcza, ze ponosi petng
odpowiedzialno$¢ za ewentualne naruszenie praw wtasnosci intelektualnej, dobr
osobistych i danych osobowych o0sdb trzecich, ktére zostaty zawarte w
Formularzu i/lub pracy konkursowej. W przypadku sporéow w zakresie ww. praw
0s6b trzecich, Uczestnik zwalnia Organizatora z wszelkiej odpowiedzialnosci i
oswiadcza, ze ponosi petng odpowiedzialno$é odszkodowawczg za naruszenia
praw oséb trzecich.

4, Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych dotyczgcych
Konkursu majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie
postanowienia niniejszego Regulaminu.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia Konkursu na dowolnym
etapie oraz prawo do niewytonienia zwyciezcy Konkursu.

6. Uczestnik moze zrezygnowac z udziatu w Konkursie do dnia 31 stycznia 2020 r. do
godziny 23:59:59 poprzez wystanie wiadomosci ze stosowng informacjg na adres
marketing@gerlach.com.pl. Praca Konkursowa zgtoszona przez tego Uczestnika
podlega wowczas dyskwalifikacji.

7. W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu
cywilnego oraz ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (tj. Dz. U.2019, poz. 1231 z pdzn. zm.).
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