MARKA: Co jest do zrobienia:

1_@ ’ PROJEKT ZESTAWU
GERLACH

1. OBECNY STATUS MARKI/RYNKU
Gerlach to lider na rynku sztu¢cow ze stabilng swiadomoscig marki ok. 80% oraz rosnacy
gracz/marka w kategoriach nozy, garnkéw i patelni. Realizujemy kilkunastoprocentowe wzrosty
rozbudowujac asortyment docierajac do réznych TG przy zatozeniu, ze Gerlach to JAKOSC. Starsi
konsumenci (50+) kojarza marke gtéwnie przez pryzmat wysokiej jakosci sztuécdéw i ewentualnie
nozy. Do domu miodszych konsumentdéw (25-40 lat) dotarliSmy z nowg ofertg garnkdw i patelni.
60% gospodarstw domowych posiada i uzywa na co dzien produkty Gerlacha. Dotychczasowa
komunikacja wizerunkowa skupiata sie na walorach jakosciowych, a bohaterami naszej
komunikacji od dwoch lat sg produkty Gerlacha, ktére pokazujemy od strony designu,
funkcjonalnosci i jakosci uzytkowej (np. wieczysta gwarancja sztu¢cow). Dzieki temu marka ma
coraz bardziej nowoczesny wizerunek i jest coraz lepiej rozpoznawana wsréd miodych
konsumentéw. Udaje nam sie réwniez przetamywac myslenie ,Gerlach to tylko sztuéce”. Marka
jest coraz czesciej postrzegana jako nowoczesna. Nasze dziatania idg w kierunku przetamywania
stereotypu, ze Gerlacha uzywa sie na specjalne okazje (Sztu¢ce schowane walizce) na rzecz
funkcjonalnosci na co dzien.
Marke mozna kupi¢ w sklepach MT specjalistycznym (sklepy elektro), halach cash&carry, sklepy
tradycyjne z wyposazeniem domu (w tym grupa sklepéw patronackich), e-commerce. W MT
masowym (hipermarkety/supermarkety/dyskonty) produkty Gerlacha sa dostepne tylko podczas
akcji specjalnych - dedykowanych (brak listingu).

2. STRATEGIA MARKI

Cel wprowadzenia:
e Dotarcie do mtodszej grupy konsumentow (25-40 lat)
e Odswiezenie wizerunku w kierunku nowoczesnej oraz innowacyjnej marki dla kazdego
e Poszerzenie asortymentu w segmencie ECONOMY o zestaw naczyn (garnki + patelnie),
gdzie koszt wyprodukowania zestawu nie bedzie wiekszy niz 130zt.
Cel biznesowy:
e Wzrost sprzedazy w 2021r ok 7-8% w kategorii garnkdow.
Cel komunikacyjny:
¢ Wzmocnienie wizerunku marki, ktéra dzieki nowym wprowadzeniom odpowiadajacym na
potrzeby konsumentow, dotrze do mtodszej grupy docelowej.

3. GRUPA DOCELOWA

Mamy potrzebe odmiodzenia naszej grupy konsumentow, w zwigzku z tym oferta kierowana jest do
kobiet i mezczyzn w wieku 25 — 40 lat, ktérzy lubig gotowac, przyrzadzac positki w swoich domach.
Obserwujg nowosci, innowacje, cenig jakos¢ funkcjonalng, wygode i sg na biezaco z trendami.
Dysponujg mniejszg powierzchnig mieszkaniowq, nie majq duzych kuchni, w zwigzku z tym
funkcjonalnos¢ jest dla nich istotna. Cena jest dla nich istotna ale nie najwazniejsza, liczy sie réwniez
jakos$¢, a dodatkowo zwracajg uwage na marke.

4. INSIGHT I OCZEKIWANIA KONSUMENCKIE

Pierwsze mieszkanie/wynajete mieszkanie (nie jest duze), dlatego poszukuje funkcjonalnego zestawu
naczyn, ktory spetni moje wszystkie podstawowe potrzeby i nie zajmie duzo miejsca (niezmiernie
wazne w kontekscie ograniczonego miejsca do przechowywania). Naczynia muszg by¢ wysokiej jakosci
(trwatos$¢ produkty jest dla mnie réwnie istotna jak jego funkcjonalnos$é) i wyglada¢ nowoczesnie
(zgodnie z obowigzujgcymi trendami), aby dobrze prezentowaty sie przy otwartej kuchni.

5. GLOWNY KOMUNIKAT (np. USP)

Minimum miejsca, maksimum mozliwosci

6. UWIARYGODNIENIE (RTB)
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Funkcjonalnos¢
e Zrdznicowany zestaw (patelnia, rondel, garnki)
e Dzieki specjalnie zaprojektowanym ksztattom naczyn, przechowywanie przestaje byc¢
problemem (w jednej szufladzie zmiescimy wszystkie naczynia)
e Zestaw dzieki, ktébremu usmazymy, ugotujemy czy upieczemy swoje ulubione dania
e Lkatwe do utrzymania w czystosci (mozliwo$¢ mycia w zmywarce)
e (Odpinane raczki — specjalne zaprojektowane raczki/uchwyt multifunkcyjny (trwaty,
ergonomiczny), ktdry mozna wykorzysta¢ do kazdego naczynia z zestawu.
Jakosé¢:
e naczynia wykonane z najwyzszej jakosci stali 18/10
e ergonomiczne, nienagrzewajace sie uchwyty/raczka

Design:
e unikalne wzornictwo zgodne z obowigzujgacymi trendami

7. JAKA REAKCIE I SPOSOB MYSLENIA CHCEMY WYWOLAC PO WPROWADZENIU
PRODUKTU

Posiadam innowacyjny oraz funkcjonalny zestaw naczyn wysokiej jakosci znanej, polskiej marki,
spetniajacy wszystkie niezbedne potrzeby w codziennym przyrzadzaniu positkdw.

8. SPECYFIKACJIA PROJEKTU:
o Zestaw multifunkcyjny garnkéw i patelni sktadajacy sie z 5-6 naczyn
e 1 patelnia w rozmiarze 24cm (wysoki rant - mozliwo$¢ wykorzystania naczynia w
piekarniku) - Stal 18/10 z powtoka ceramiczng
Rondelek (1 litrowy) + pasujgca pokrywka - Stal 18/10
Garnek (2 litrowy) + pasujaca pokrywka - Stal 18/10
Garnek (4 litrowy) + pasujaca pokrywka - Stal 18/10
Garnek (5 litrowy) + pasujaca pokrywka - Stal 18/10
Przeznaczony do wszystkich rodzajow kuchenek - gazowych, indukcyjnych, elektrycznych,
ceramicznych
Przeznaczony do uzycia w piekarniku
e Przeznaczony do uzycia w zmywarce
e Oszczednos$¢ miejsca - naczynia ze wzgledu na specjalnie zaprojektowane ksztatty oraz
rozmiary pozwalajg na umieszczenie ich jednego w drugi, tak aby zaoszczedzi¢ miejsce w
szafkach kuchennych
e Pokrywki — minimum 2 ale pasujace do kazdego z naczyn (oszczednos$¢ miejsca)

TIMING: I semestr 2019/2020 .
Ostateczny projekt: 28.02.2020 r.

UWAGA:
JESLI ZLECENIE NIE PRECYZUJE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA INACZEJ TO ZAKRES PRAW AUTORSKICH/LICENCII
POWINIEN ZAKEADAC BRAK OGRANICZEN TERYTORIALNYCH, CZASOWYCH I POL EKSPLOATACII
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