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Kampanie spoleczne s3 tworzone po to, by zmie-
nia¢ przekonania spoleczne, sz w pelni
zaplanowane i celowe. Ich zadaniem jest
zainteresowanie odbiorcy tematami trudnymi,
niejednokrotnie wcze$niej nieporuszanymi,
a nastepnie wywotanie glebokich refleks;ji,
gléwnie natury moralnej. Koficowym, najbar-
dziej oczekiwanym efektem omawianego typu
komunikacji jest ksztaltowanie wyznaczonych,
spotecznie pozgdanych wzorcow zachowarn,
zmiana postaw czy budowanie relacji miedzy-
ludzkich. Twércy kampanii spotecznych podej-
mowali dotychczas wiele réznych tematow.
Waznym, a wydaje sie rzadko poruszanym
problemem, jest dawstwo narzadow.

Problem badawczy podjety w niniejszej dyser-
tacji dotyczy uswiadomienia odbiorcom ist-
nienia nieprawdziwych przekonai dotyczacych
transplantacji, a co zatem idzie zmiane jej
postrzegania, a w sytuacji idealnej — trwalg
Zmiang postawe odbiorcéw wobec tego pro-
blemu. Praca doktorska zakiada obszerng
analize kampanii spolecznych jako Srodka
przekazu, ocene juz istniejacych przyktadow
oraz zaprojektowanie autorskiej kampanii.
W ramach doktoratu zostala opracowana
zardwno warstwa graficzna, jak i merytoryczna
przekazu. Realizacja projektu wymagata usys-
tematyzowania i uzupelnienia wiedzy nie tylko
z zakresu transplantologii, ale rowniez socjo-
logii i psychologii. Tok poszukiwan literatury
przedmiotu i analitycznych wyznaczyt cele
badawcze, zrealizowane w formie badania
iloSciowego. Przy pomocy jego wynikéw okre-
Slone zostaly zalozenia dla finalnego projektu
kampanii.

Pracasklada sie z trzech rozdzialdw. W pierwszej
czesci krotko zostal zaprezentowany obraz
transplantologii w Polsce. Ta cze§¢ obejmuje
rowniez wazne dla podejmowanego tematu
zagadnienia zwigzane z kontrowersjami
dotyczacymi przeszczepdw - stanowisko
Kosciota, regulacje prawne oraz tradycje
obyczajowe. W tym dziale poza aspektem
medycznym opisana zostala istota i charakter
kampanii spotecznych. To réwniez prdoba
uporzgdkowania terminologii. Nastepne pod-

rozdzialy traktujg o prozdrowotnych kam-
paniach spotecznych, w ktore wpisuja sie
kampanie dotyczace dawstwa narzadow.
Podjeta zostala réwniez proba scharaktery-
zowania ich nadawcéw i odbiorcow. Waznym
fragmentem rozdziatu jest analiza wykorzysty-
wanych strategii i psychologicznych aspektow
budowania komunikatow prospotecznych
oraz czasu ich emisji.

Rozdziat drugi obejmuje analityczno-badawcza
czest projektu doktorskiego. Zawiera on opis
przeprowadzonej analizy literatury dotyczacej
kampanii spotecznych oraz przedstawia
wybrane przyklady istniejagcych kampanii
prozdrowotnych. Kaidy z przedstawionych
projektow zostal krotko scharakteryzowany.
Druga czes¢ rozdzialu stanowi objasnienie,
koniecznego dla prawidlowego przeprowa-
dzenia rozprawy, badania kwestionariuszo-
wego. Zaprezentowane zostaly wytyczne
samego badania oraz tre$¢ pytan wraz z wyni-
kami. Rozdzial wieficzy podsumowanie prze-
prowadzonych dziataf badawczych.

Trzeci rozdzial pracy zostal poswiecony
projektowi graficznemu. Autorska koncepcja
kampanii jest wypadkowsg przeprowa-
dzonego badania i analiz. W tej czesci
zostata udokumentowana wspdtpraca z copy-
wirterem, dzieki ktorej mozliwe bylo okreslenie
tre§ci komunikatow. Nastepnie przedsta-
wiane zostaly liczne szkice i koncepcje
probne. Wszystkie zostaly opisane i sko-
mentowane, z uwzglednieniem ich mocnych
i stabych stron. Ten etap zostal ramowo
podsumowany.

Ostatnim fragmentem dysertacji jest prezenta-
cja finalnego projektu graficznego. Okreslona
zostata charakterystyka wybranej koncepcji
oraz jej poszczegblne elementy: plakaty,
ulotki, billboardy, strona internetowa, réwniez
mniejsze formy — o$wiadczenie woli czy sili-
konowe bransoletki. Wizje kampanii uzupel-
nia zaproponowany ramowy harmonogram
jej przeprowadzenia. Cato§¢ projektu stanowi
swoiste podsumowanie wszystkich analizo-
wanych tresci i przeprowadzonych badan.
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