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Dr hab. Ewa Pawluczuk, Prof. ASP
Akademia Sztuk Pieknych

im. Jana Matejki w Krakowie
Wydziat Form Przemystowych

ul. Smolensk 9, 13-108 Krakdow

Recenzja Pracy Doktorskiej mgr Laury Birnbach, uczestniczki Srodowiskowych Studiéw Doktoranckich

w zakresie projektowanie graficzne. Przewdd doktorski wszczety w dziedzinie: sztuki plastyczne,

w dyscyplinie artystycznej: sztuki piekne; przez Rade Wydziatu Projektowego Akademii Sztuk Pieknych

w Katowicach 26.01 2018 roku, pt. Komunikat wizualny w kampaniach spotecznych w kontekscie problemu
transplantologii.

Recenzje sporzadzitam na podstawie dostarczonej dokumentacji:

Laura Birnbach. Portfolio

Laura Birnbach. Praca doktorska pt. Komunikat wizualny w kampaniach spotecznych w kontekscie problemu
transplantologii.

Doktorantka urodzita sie w 1990 roku w Tychach. Studia | stopnia ukonczyta na wroctawskiej Akademii Sztuk
Pieknych. Promotorami jej pracy licencjackiej: Joy. Identyfikacja wizualna parku rozrywki byli

prof. Mieczystaw Pirdg i dr Marta Ptonka.

W 2013 roku wrécita do Katowic na studia magisterskie zakornczone dyplomem: Stella. Podrecznik
astronomiczny dla dzieci wykonanym pod kierunkiem dr hab. Ewy Stopy-Pielesz, prof. ASP

Nastepnie rozpoczeta prace jako projektant jednoczesnie podejmujgc studia doktoranckie.

Pani Laura miata okazje odby¢ praktyke dydaktyczng w okresie od 10.2016-02.2017, jako asystent
(zastepstwo) na ASP w Katowicach w Pracowni Komunikacji Wizualnej pod kierunkiem dr hab. Ewy Stopy-
Pielesz, oraz w latach 2016-2018 — jako doktorantka na ASP w Katowicach w Pracowni Komunikacji
Wizualnej rowniez pod kierunkiem dr hab. Ewy Stopy-Pielesz oraz Zakfadzie Badan Wizualnych i Interakcji
pod kierunkiem dr Marty Wieckowskie;j.

Dziatalno$¢ zawodowa

Aktywno$¢ zawodowg jako projektantka prowadzi w:

1. Hajrat Studio — wtasne studio
graficzno-programistyczne

2. Agencji kreatywnej Time4 — starszy grafik

3. Via City Map — wydawnictwo — dyrektor kreatywny

Wystawy, warsztaty, konferencje

Uczestniczyta w wielu wystawach designu, gtéwnie na terenie Wojewddztwa Slaskiego, na ktérych
prezentowata swojg prace magisterska. Miata réwniez jedng wystawe indywidualng serii plakatow
pt. Z przesztosciqg w przysztos¢ w Domu Lekarza w Katowicach oraz uczestniczyta w wystawie
miedzynarodowej ,,POLISH DESIGN. Tomorrow is today” w Mediolanie.

Doktorantka brata réwniez udziat w réznych warsztatach i konferencjach poswieconych miedzy innymi
tematyce user expirience. Byta prelegentem na konferencji , Krajobrazy pamieci w kontekstach
spotecznych i kulturowych” organizowanej przez Uniwersytet Slaski.

Poprzez uczestnictwo w tych wydarzeniach pogtebiata swojg wiedze i kompetencje zawodowe.

Nagrody

Pani Laura Birnbach byta finalistkg kilku konkurséw organizowanych przez ASP w Katowicach.

W roku 2016 otrzymata Stypendium Rektora dla najlepszych doktorantéw a w 2017 roku grant dla Mfodych
Badaczy na rozwdj projektu doktorskiego,



Prace projektowe

Pomimo krétkiej aktywnosci zawodowej Doktorantka moze pochwali¢ sie sporg iloscig realizacji z zakresu
identyfikacji wizualnej, projektowania stron internetowych, aplikacji mobilnych i newsletter’dw.

Klientami projektantki byty firmy takie jak:

Bosch, Carrefour, BZ WBK, Metlife, IH/4, Slaskiej Izby Lekarskiej, MyWish, Healthy Doggie, Zoma-Dent,
Customer Centric Selling, ViaCity Map, Lek-am, Pixelio, Equinum Brokers i inne.

Nalezy rowniez podkresli¢ wysoki poziom obu prac dyplomowych — icencjackiej i magisterskiej, ktéra
reprezentowata uczelnie na wystawie najlepszych dyplomoéw projektowych, , Design 32”

organizowanej w Rondzie Sztuki w Katowicach. Byfa to stuszna decyzja poniewaz atlas jest atrakcyjny
graficznie, przekazuje w sposdb interesujgcy wiedze na temat gwiazdozbiordw, a aplikacje mobilne (gry)
stanowig ciekawe uzupetnienie wydawnictwa.

Réwniez identyfikacja wizualna fikcyjnego parku rozrywki ,,JOY” — dyplom licencjacki — zwraca uwage
trafnym doborem srodkéw graficznych. Proste, wykorzystujgce elementy typografii formy, obte ksztatty

i zywe kolory, to cechy, ktore najlepiej jg charakteryzujg. Szczegdlnie atrakcyjne sg gadzety firmowe:
koszulki, gra, przypinki. Nie zapomniano réwniez o elementach promaocji i informacji wizualnej: plakatach,
ulotkach, planach parku itp. Cato$¢ projektu sprawia bardzo korzystne wrazenie.

Sposrdd innych realizacji w tej grupie uwage mojg zwrdcit projekt identyfikacji wizualnej Muzeum Bielska-
Biatej i projekt znaku graficznego oraz akcydenséw dla firmy produkujgcej obuwie — ,mywish”.

Natomiast projekty publikacji i plakatow majg nieco chaotyczny charakter. By¢ moze jest to spowodowane
koniecznoscig zawarcia w nich duzej ilosci materiatu dostarczonego przez zleceniodawce.

Niewatpliwie wiele z projektéw stron internetowych wydaje sie by¢ interesujgcych, lecz ciezko je
jednoznacznie oceni¢ bez wnikliwej analizy ich funkcjonowania.

Praca doktorska

pt. Komunikat wizualny w kampaniach spotecznych w kontekscie problemu transplantologii.

Praca doktorska Pni mgr Laury Birnbach sktada sie z dwdch nierozerwalnie zwigzanych ze sobg czesci.
Pierwsza z nich to dysertacja pisemna na temat zagadnienia transplantologii w Polsce — uwarunkowan
obyczajowych, religijnych i prawnych oraz istoty kampanii spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
kampanii prozdrowotnych.

Autorka prébuje scharakteryzowac ich nadawcéw i odbiorcéw, dokonuje analizy wykorzystywanych
strategii i psychologicznych aspektow budowania komunikatéw prospotecznych, czasu ich emis;ji.
Rozdziat drugi obejmuje analityczno-badawczg cze$é projektu doktorskiego. Analizuje wybrang literature
dotyczgcg kampanii spotecznych oraz przedstawia wybrane przyktady istniejgcych kampanii
prozdrowotnych. W rozdziale tym zaprezentowano przeprowadzone przez autorke badanie
kwestionariuszowe, jego zatozenia, pytania i wyniki oraz podsumowanie przeprowadzonych dziatan
badawczych.

Ostatnia czes¢ poswiecona jest projektowi kampanii, powstatemu na podstawie wynikéw
przeprowadzonych badan i analiz we wspdtpracy z copywriterem, ktéry dopomaogt w okresleniu tresci
komunikatow. Poniewaz autorka zaprojektowata kilka propozycji graficznych kampanii, przedstawita je
kolejno wskazujgc ich mocne i stabe strony.

Zakonczeniem dysertacji jest prezentacja finalnego projektu graficznego, opis poszczegdlnych jego
elementow: plakatéw, ulotek, billboarddéw, strony internetowej i mniejszych form:

oswiadczenia woli, silikonowych bransoletek. Plan kampanii uzupetnia zaproponowany harmonogram
jej przeprowadzenia. Catos¢ projektu stanowi swoiste podsumowanie wszystkich analizowanych

tresci i przeprowadzonych badan.

Kampanie spoteczne, zwane czasami reklamg spoteczng majg na celu zmiane postawy obywateli wobec
waznych kwestii dotyczgcych wiekszosci populacji. Niewatpliwie kampanie prozdrowotne sg niezwykle
potrzebne poniewaz dotyczg spraw fundamentalnych — zdrowia i zycia. O ile wiele probleméw mozna
unaocznié¢ w sposdb, ktory nie budzi zastrzezen estetycznych, obyczajowych to propagowanie zgody na
transplantacje narzagddw jest kwestig o wiele bardziej skomplikowang i delikatna.

Pozornie nie powinno by¢ problemodw. Jak pokazujg badania i ankiety przeprowadzone przez doktorantke,
wiekszos¢ 0séb popiera przekazywanie organdw. Lecz pomiedzy deklarowanym poparciem a czynami jest



spora réznica. Dlaczego tak sie dzieje? Zaczetam zastanawiac sie co na przyktad spowodowato, ze mimo
wyzszego wyksztatcenia, braku zahamowan natury religijnej i obyczajowej nie podpisatam zgody na
pobranie organdéw. Czy mimo wszystkich zapewnien o specjalnych procedurach dotyczacych ustalenia
momentu smierci obawiam sie, ze nie bedg ratowac mojego zycia, bo ktos czeka na przeszczep?

Pytatam znajomych dlaczego rowniez tego nie uczynili? Niektérzy mysleli podobnie jak ja, inni obawiali sie,
ze ich organy nie powedrujg do najbardziej potrzebujacych, ale do tych, ktérzy je sobie kupig. Poza tym nikt
nie lubi pamieta¢ o koniecznosci odejscia z tego Swiata, a podpisanie zgody na pobranie organdw o tym
fakcie nam dobitnie przypomina. Jezeli wsrdd osdb nam bliskich kto$ na przeszczep oczekuje, jest to
niewatpliwie czynnik mobilizujgcy do podjecia dziatania. Czasami trzeba nas zaskoczy¢, nie da¢ czasu na
dtugie zastanawianie, by¢ moze nawet wywrzec lekka presje. W kosciotach czesto ludzie podpisujg np.
oswiadczenie o duchowej adopcji (zobowigzanie do modlitwy za dzieci nienarodzone). Oczywiscie nie
wszyscy robig to z potrzeby serca, niektdrzy tylko dlatego, ze sgsiad siedzgcy w tawce obok patrzy im na
rece. Moze gdyby takie oswiadczenie o zgodzie na pobranie narzgddéw podsunieto komus do podpisania

w odpowiednim emocjonalnie momencie wzrostaby znacznie ilos¢ narzgddéw do transplantacji?

Pewien film Monty Phytona w sposdb dobitny z dozg czarnego humoru unaocznia obawy tych, ktérzy maja
opory przed wyrazeniem zgody na pobranie narzgdéw — U mezczyzny zjawia sie ekipa medyczna i dokonuje
pobrania watroby, pomimo protestow zyjgcego jeszcze dawcy. Oczywiscie sceneria jest niezwykle krwawa,
ale przypomina nieco obrazy z kampanii Ministerstwa Zdrowia Nie zabieram. Oba te komunikaty stojg na
granicy dobrego smaku, z tym, ze ten pierwszy robi to w surrealistycznej konwencji, a drugi balansuje
pomiedzy humorem, a powaznym przekazem. Nie jest to niestety udane potgczenie.

Innym przyktadem kampanii kierowanej do mtodziezy jest Zréb cos dobrego, zanim zostaniesz zombie!
Mam watpliwosci, czy zywe trupy mogg zachecic grupe docelowa do zgody na oddawanie organdw,
poniewaz na ogdét w tym wieku rzadko mysli sie o tych sprawach, a filmik budzi niesmak u innych grup
spotecznych.

Zupetnie odmienny charakter graficzny i estetyczny ma kampania Santa Casa de Misericordia de Séo Paulo
Poprzez prostg, a jednoczesnie bardzo sugestywng kreacje przekonuje: Twoje ptuca/serce/rogéwki maja
wiecej niz jedno zycie. Grafika ma charakter informacyjnych piktograméw o neutralnym charakterze.
Przemawia raczej do rozumu, a nie emocji odbiorcy.

Inng sprawag jest przekonanie kogo$ do zgody na pobranie organdw, a zupetnie inng kwestig jest
naktonienie go do podjecia dziatania (wypetnienia, podpisania i przekazania oswiadczenia woli). Wiekszosci
0s06b nie chce sie po prostu fatygowac. Sporzgdzenie testamentu wymaga wiecej dziatan i kosztow, ale
robimy to dla kogo$ bliskiego, a zgoda na pobranie organéw (oswiadczenie woli), jest pewnego rodzaju
testamentem na rzecz osoby nieznajomej i jesli jej sytuacja nie zostanie nam przedstawiona w sposéb
poruszajgcy nasze uczucia, emocje to rzadko podejmiemy odpowiednie kroki. Oswiadczenia powinny by¢
wreczane bezposrednio po np. prelekcjach informujgcych o transplantacji, kazaniach w Kosciotach
poswieconych temu tematowi (cho¢ nie wiem, czy byly takie) i zbierane natychmiast, zanim ktos$ wsadzi je
do kieszeni a potem wyrzuci. Mogty by tez mie¢ forme elektronicznego dokumentu sygnowanego
elektronicznym podpisem. Poniewaz jednak jest zwyczaj pytania o zgode na przeszczep najblizszych, to tak
naprawde oswiadczenie woli ma tylko moralny charakter, a powinno by¢ zobowigzujgcym dokumentem,
szczegdlnie w przypadku osdb petnoletnich. Czesto mysl ,a jak to bedzie wyglgdato na pogrzebie” powoduje
negatywna decyzje rodziny.

Pani Laura Birnbach w swojej pracy doktorskiej poruszyta dogtebnie prawie wszystkie kwestie zwigzane

z transplantacjg i jej popularyzacja w Polsce. Wykonata szereg badan i analiz, zapoznata sie z wieloma
kampaniami spotecznymi wskazujac na ich negatywy i pozytywy. Na podstawie tych dziatan zaprojektowata
kilka wersji swojego projektu doktorskiego.

1. To jest Ania.

Uswiadamia o skali problemu;

Prezentuje konkretng osobe przez pryzmat jej pasji;

Zestawia jej portret z duzg liczbg majgcg podkresli¢ dtugi czas oczekiwania na przeszczep
2. Daj zy¢

Wskazuje na istote transplantacji;

Przedstawia sylwetki oséb na tle krajobrazow z przeswitami w miejscach, w ktérych znajdujg sie narzady

potencjalnie wymagajace przeszczepu;



3. Sita autorytetow.
Portrety i cytaty z wypowiedzi znanych postaci, dotyczgce uniwersalnych prawd, uzupetnione hastem
kampanii
4. Czy dobrze znasz?
Kampania kilkuetapowa. Pierwsze pytanie, na ktére wiekszos¢ odpowiedzi jest twierdzaca;
Drugie pytanie uzupetniajgce. Informacja o celu kampanii.
5. Twoi bliscy juz wiedzq....
Kampania odwotujaca sie do tresci rozpowszechnianych zwykle w mediach spotecznosciowych;
nawotujgca do informowania bliskich o swojej woli na zgode pobrania organdw.
Nastepnie zasiegnetfa opinii odbiorcow i sporzadzita wykresy i wyciggneta wnioski na podstawie ktérych
zaproponowata szereg wariantéw elementéw graficznych majacych towarzyszy¢ kampanii.
Koncowym efektem jej dziatan projektowych jest wybor koncepciji, ktéra stata sie finalnym rozwigzaniem.
Wszystkie etapy dziatan podjetych przez Doktorantke oceniam niezwykle wysoko. Rzetelne opracowanie
pisemne przekazuje obszerng wiedze na temat transplantologii, stanu swiadomosci spoteczenstwa
polskiego, stanowiska religii w sprawie przeszczepu narzgddéw. Rowniez metodyka projektowania, kolejnosé
poszczegdlnych etapdw, jak réwniez przeprowadzone badania i konsultacje Swiadczg o dobrym
przygotowaniu mgr Laury Birnbach do pracy naukowej i projektowe;.
Mam tylko pewne zastrzezenia do wyboru ostatecznej koncepcji graficznej kampanii. By¢ moze wynikaja
one z moich indywidualnych preferencji, ale chciatabym sie nimi podzieli¢. Zaznaczam, ze nie chodzi mi
o dobdr przekazywanych informacji ani decyzji kolorystycznych, typograficznych, czy tez samego scenariusza
wprowadzenia kampanii w zycie. Wszystkie elementy (plakaty, bilbordy, broszury, oswiadczenie woli, opaski
itp sg sporzgdzone zgodnie z zasadami projektowania identyfikacji wizualnej i stanowig elegancki zestaw.
| moze wtasnie o tg elegancje mi chodzi. Obraz graficzny Kampanii jest pozbawiony prawie catkowicie
emocji. Kierowany gtéwnie do rozumu, a nie uczué¢ odbiorcy. Postacie wybrane do drukédw sg osobami
sympatycznymi, ale mogtyby byé doradcami finansowymi, nauczycielami w szkole jezykowej, czy kolegami
z pracy. O tym na jaki problem chcg nam zwrdécié¢ uwage dowiadujemy sie dopiero po przeczytaniu tresci
haset, a i tam stowo ,transplantacja” nie ma odpowiedniej sity graficzne;.
Posréd propozycji, ktore rozwazata doktorantka koncepcja 1 - To jest Ania lub 2 - Daj zy¢ niosg wiekszy
tadunek emocjonalny i cho¢ nie uzyskaty w badaniach wystarczajgco pozytywnych opinii, to lepiej mieé
pewnosc¢ dotarcia do okreslonej grupy, niz wzbudzaé letnie zainteresowanie wszystkich odbiorcéw. Metoda
»Panu Bogu swieczke a diabtu ogarek” czesto bywa zawodna.

Podsumowujgc: Autorka wykazata sie ogdlng wiedze teoretyczng oraz posiada umiejetnosé samodzielnego
prowadzenia pracy naukowej, dydaktycznej i projektowej.
Praca spetnia kryteria pracy doktorskiej art. 13. Ustawy z dnia 14 marca 2003 roku "o stopniach i tytule
naukowym, oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki" (Dz. U. Nr 65, poz. 595, z pézn. zm.).
Jest oryginalnym, rzetelnie przygotowanym projektem kampanii spotecznej poprzedzonej dysertacjg na
temat transplantologii .

Zwracam sie z wnioskiem do Rady Wydziatu Projektowego Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach
o nadanie Pani mgr Laurze Brinbach stopnia doktora w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie artystycznej: sztuki
plastyczne i konserwacja dziet sztuki.

Z UL

dr hab. Ewa Pawluczuk Prof. ASP w Krakowie



