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Publikacja Pauliny Urbariskiej Newy proces projektowy. Problematyka
prac badawczych w projektowaniu komunikacji wizualnej to opraco-
wanie naukowe i projektowe podejmujgce problematyke celowosci

i zastosowania metodologii w projektowaniu komunikacji wizualne;j.
Refleksja na ten temat byta efektem do$wiadczers wyniesionych z pra-
cy zawodowej i dydaktycznej, w ktérej autorka tgczy dziatalno$¢ pro-
jektowg i badawczg. Opracowanie powstato na podstawie wtasnych
doswiadczen oraz zrédet powigzanych z teorig projektowania (projek-
towanie komunikacji wizualnej, wzornictwo przemystowe, projekto-
wanie doswiadczen uzytkownika), a takze siegajgcych duzo dalej, jak
psychologia, prakseologia oraz cybernetyka. Publikacja moze sta¢ sie
uzupetnieniem konstrukcji programu studiéw magisterskich kierunku
projektowanie graficzne oraz by¢ podstawg do stworzenia przedmiotu
z obszaru nauczania metodologii projektowych w kontekscie projekto-
wania graficznego.

W zwigzku ze zmieniajgcg sie dynamicznie rolg komunikacji, a w szcze-
gblnosci zwiekszajgcg sie dostepnoscig wytwarzania komunikatéw
wizualnych, projektanci muszg braé na swoje barki coraz wiek-

szg odpowiedzialno$¢. Bez watpienia ich praca jest czescig rozwo-

ju spotecznego, kulturowego i ekonomicznego, przez co produkty
projektowania przestajg by¢ celem dziatania, sg raczej elemen-

tem wspierajgcym zaplanowang strategie, bedgcg czescig wiekszej
catosci. Autorka prébuje przyblizy¢ skale problemu poprzez przed-
stawienie przyktadéw z dziedziny komunikacji wizualnej i interdyscy-
plinarnych dziatan w projektowaniu. Stara sie podkreslié, ze nie nalezy
wyznaczaé wyraznych granic miedzy dziedzinami, wrecz przeciwnie.
Projektant moze byé przekonany, ze korzystanie z innych obszaréw
rozwija umiejetnosci i poszerza sposdb jego myslenia. Ta zasada dziata
réwniez w drugg strone — wazne jest znaczenie samego projektowa-
nia dla innych dziedzin. Nowa wiedza potgczona z tym, co stare, ale
sprawdzone, moze da¢ duzo lepsze wyniki, niz wytgcznie $lepe dgze-
nie ku innowacjom. Przedstawiony sposéb myslenia o projektowaniu
moze pozornie nie wydawac sie odkrywczy, tak jak zresztg niczym
nowym nie sg przeciez metody popularnie zwane design thinking np.
Argumentacja autorki wychodzgca poza teorie projektowania wspar-
ta opisami studium przypadku ma przekona¢ czytelnika, aby zamiast
zastanawiacé sie, czym dizajn ma by¢, prébowadé ustalié¢, czemu ma
stuzyé.
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W publikacji mozna odnalez¢ opisy metod i narzedzi, ktére podkre-
$lajg podejscie do projektowania polegajgce na otwartosci, ela-
stycznosci procesu projektowego, a takze wnioski, ktére zwracajg
uwage na kwestie majgce doprowadzi¢ projektanta do oczekiwane-
go rezultatu, czyli realnej zmiany wywotanej przez projekt po jego
wdrozeniu. Wartoscig opracowania jest kompilacja niezestawia-
nych wczesniej sposobdéw na dobrze przeprowadzony proces pro-
jektowania. Istotng funkcje podkreslajacg role projektowania petni
podsumowanie pracy. Autorka odnosi sie w nim do roli projektan-
ta, zaznaczajac, ze nie ma jednego, odpowiedniego zestawu metod
gwarantujgcych powodzenie i skutecznosé w pracy. Wiele zalezy od
$wiadomej postawy, dlatego intencjg autorki jest wskazywac droge,
ktéra, jeszcze przed naukg metod i narzedzi, pozwoli na przemysla-
ne ich stosowanie w przysztosci. Ma to szczegélne znaczenie przy
zmieniajgcych sie dynamicznie realiach rynku i technologii.

Gtéwnym problemem projektowym w pracy byto stworzenie
uzytecznej publikacji poruszajgcej wielorakie zagadnienia.
Zrbznicowane pod wzgledem tematyki tresci, ktére w dobitny spo-
séb ilustrujg opisywane problemy, przybraty forme esejéw, opi-
s6w przypadkdéw, stéw kluczowych, przypiséw i fotografii. Autorka
uzupetnia wazne w tekstach kwestie o ilustracje, ktére wykorzystu-
jac jezyk metafory, utatwiajg zrozumienie opisywanych zagadnien.
Rozwigzanie zostato przemyslane w taki sposéb, aby sprzyja-

to zdobywaniu i porzgdkowaniu wiedzy, jednoczesnie zacheca-

jac do korzystania z publikacji w réznych kontekstach uzycia. Jej
odbiorcami mogg by¢ zaréwno studenci, jak i osoby zajmujgce sie
zawodowo projektowaniem, majgce potrzebe usystematyzowa-
nia swojej wiedzy i przeorganizowania pracy projektowej. Dobdr
$rodkéw formalnych uwzglednia charakter publikacji, dobér $rod-
kéw typograficznych ma wspiera¢ czytelno$¢ struktury publikacji,
utatwiaé przyswajanie oraz dalszg prace z tekstem podczas nauki
lub przygotowywania wyktadéw. Ze wzgledu na to, ze jest to zbidr
esejow o szerokiej tematyce i dedykowany ré6znym odbiorcom,
publikacja niekoniecznie moze stac sie typowym podrecznikiem
akademickim.
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