aspkatowice

STUDIA PODYPLOMOWE

CREATIVE MAKER

jednostka organizacyjna | Wydziat Artystyczny

poziom i forma studiéw | niestacjonarne studia podyplomowe

profil ksztatcenia | ogélnoakademicki

poziom ksztatcenia Polskiej Ramy Kwalifikacji | kwalifikacje czastkowe, poziom 7

czas trwania studiéw | 2 semestry

zgrupowania | weekendy, srednio 2 razy w miesigcu

liczba godzin dydaktycznych w catym toku studiow | 180 godzin dydaktycznych

liczba punktéw ECTS w catym toku studiow podyplomowych | 35 pkt. ECTS

jezyk, w ktérym prowadzone sg studia podyplomowe | polski

infrastruktura | sale wyktadowe w siedzibie Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach,
Kino Rhino ASP, siedziba firmy Huta 19 w Warszawie

cel studiow / ksztatcenia

Celem studiéw jest nabycie praktycznych umiejetnosci rozwigzywania problemow
biznesowo-kreatywnych. W trakcie studiow dowiesz sig, jak tworzy sie pomysty oraz

jak idea staje sie sitg napedowa wielkich marek. Zdobedziesz wiedze i umiejetnosci, takie
jak podstawy kreatywnej strategii, poszukiwanie insightow, tworzenie idei, copywriting oraz
przygotowanie do pracy z nowymi technologiami. Studia podyplomowe skierowane sg do
os6b, ktore pragng nauczyc¢ sie ,alchemii kreatywnej”.

Zakres zagadnien:

-> trening umiejetnosci kreatywnych - rozwijanie umiejetnosci, takich jak myslenie poza
schematami, generowanie pomystéw, rozwigzywanie problemow

- ¢wiczenia z zespotem — nabycie umiejetnosci pracy zespotowej

- projekty kreatywne — studia koniczg sie przygotowaniem i prezentacja
indywidualnego projektu kreatywnego, ktéry pozwala na zastosowanie nabytej
wiedzy i umiejetnosci w praktyce

- mentoring i coaching — indywidualne wsparcie doswiadczonych mentorow



lub coachéw, ktére pozwala na rozwijanie swoich umiejetnosci kreatywnych
- networking — studia podyplomowe umozliwig Ci nawigzanie kontaktéw

z innymi uczestniczkami i uczestnikami studiéw, co pozwoli na wymiane

pomystéw i doswiadczen, a takze budowanie sieci kontaktéw zawodowych
-> warsztaty kreatywne — seria warsztatéw, ktére pozwolg Cina praktyczne

wykorzystanie nabytych umiejetnosci

wymagania wstepne kandydata / dla kogo studia
Ukonczone studia wyzsze — | stopnia, Il stopnia lub jednolite studia magisterskie.

Program studiow skierowany jest do oséb:

- absolwentéw Akademii Sztuk Pieknych, a takze szkot filmowych, dziennikarskich,
humanistycznych, reklamy i komunikacji marketingowej;

-> pragnacych zdoby¢ praktyczne umiejetnosci zwigzane z pracg na kreatywnych
stanowiskach (projektantéw, dziennikarzy, copywriteréw, dyrektoréw artystycznych
oraz kreatywnych, szeroko rozumianych twércéw internetowych, artystow
konceptualnych, pisarzy, strategéw, etc.)

-> chcacych pogtebic¢ swoje dotychczasowe umiejetnosci i zdoby¢ nowe doswiadczenia
w zakresie tworzenia innowacyjnych i oryginalnych idei

- zainteresowanych twoérczoscig hybrydowa, tgczaca wiele kompetencji w jedng catosé

zasady rekrutaciji
Rekrutacja na studia podyplomowe odbywa sie na podstawie przestanych kompletnych
dokumentéw zatgczonych w systemie rekrutacyjnym IRK (rejestracja online), w tym listu

motywacyjnego w wyznaczonym terminie.

Przyjecie na studia podyplomowe nastepuje na podstawie przestanych zgtoszen wraz
z wymaganymi dokumentami rekrutacyjnymi.

Rekrutacja wytgcznie online.

warunki ukonczenia studiow podyplomowych

Warunkiem ukonczenia studiéw podyplomowych jest:
- obecnos¢* na zajeciach;
-> zaliczenie poszczegodlnych blokéw tematycznych — w formie pisemnej w postaci
testu lub weryfikacji zdobytej wiedzy w formie ustne;j;
- przygotowanie i obrona pracy koncowej.

Praca koncowa polega na stworzeniu strategii — Big Idei, wokot ktérej stworzysz kreacje na
podstawie przygotowanego briefu w formie przetargu. Twoim zadaniem bedzie



przygotowanie i przedstawienie prezentaciji, ktéra ma najwiekszg szanse wygrania przetargu.
Ocenie takze bedzie podlegaé umiejetnos¢ prezentacii.

*obecnos¢ — organizatorzy studidw przewidujg mozliwosé uczestnictwa w czesci zaje¢ w formie online
w przypadku braku mozliwosci dotarcia na uczelnie do Katowic.

profil absolwenta

Jako absolwent/absolwentka uzyskasz zaawansowang wiedze pozwalajgca na znajdowanie
kreatywnych rozwigzan w obszarze biznesu lub wtasnej dziatalnosci twérczej, zdobedziesz
praktyczne umiejetnosci pracy w zespole, prezentacji i sprzedazy wtasnych pomystow.

kadra dydaktyczna

Kadre dydaktyczng stanowié¢ bedzie zesp6t profesjonalistéw i profesjonalistek na co dzien
pracujgcych w kreatywnych zawodach, takich jak: stratedzy, dyrektorzy marketingu,
dyrektorzy kreatywni, PR-owcy, rezyserzy teatralni i flmowi, scenarzysci, influencerzy,
dyrektorzy zarzadzajacy, dizajnerzy, twércy reklamy, a takze artysci.

opis blokow tematycznych / przedmiotow
IDEA STRATEGICZNA- 32 godz. [3 pkt. ECTS]

W trakcie zaje¢ zdobedziesz wiedze o tym, czym jest strategia reklamowa, oraz poznasz
najwazniejsze narzedzia stuzgce do tworzenia strategii. Dowiesz sig, jak stworzy¢
innowacyjna strategie zmieniajgca “reguty gry” na rynku.

- Podstawy strategii reklamowej

- Strategia marek

= Analiza strategii najlepszych kampani reklamowych
- Metodologie strategiczne - wyzwanie dla marki

-> Warsztaty kreatywno-strategiczne

TWORZENIE IDEI KREATYWNYCH - 14 godz. [3 pkt. ECTS]

Nauczysz sie tworzenia idei kreatywnych, zdobedziesz umiejetnos¢ stawiania tezy i jej
udowodnienia za pomocg pomystu. Nauczysz sie konstruowac prawde o ludziach i prawde
o produkcie. Zdobedziesz umiejetnos¢ jak dokonac dekonstrukcji dowolnej reklamy

i zobaczy¢, co kryje sie za pomystem.

-> Historia idei
- Prawda o ludziach, prawda o produkcie



-> Dekonstrukcja — biznes idea, target idea, ad idea
- Konstrukcja Big Idea

-> Wartosci i idee. Misja. CSR

-> Warsztaty z konstruowania idei

TECHNIKI | FORMATY KREATYWNE - 14 godz. [3 pkt. ECTS]

W ramach zajeé poznasz narzedzia i gtdéwne techniki kreatywne, ktére pozwolg Ci rozwigza¢
kreatywny problem i zaproponowac nieszablonowe rozwigzania.

- Formaty kreatywne
- Techniki kreatywne
- Cwiczenia z formatéw i technik kreatywnych

KRYTERIA OCENY POMYSLOW - 8 godz. [2 pkt. ECTS]

Uzyskasz wiedze na temat tego, jak oceni¢ pomyst i jego “site razenia”. Bedziesz w stanie
odkry¢ stabe punkty swojej kreaciji.

- 7plus
- Globalne archiwum kreatywnej doskonatosci
> Cwiczenia — ocena wybranych pomystéw

COPY & ART. ZESPOL KREATYWNY - 16 godz. [3 pkt. ECTS]

Zdobedziesz umiejetnosci konstruowania headline oraz jak napisac proste body copy
i stworzyc¢ Key Visual. Bedziesz w stanie zaproponowac komunikacje memowa.

Zawod copywriter i dyrektor artystyczny

Headline, tagline, body copy, claim

Pokaz i analiza 100 najlepszych reklam printowych
Cwiczenia z tworzenia Key Visual

Cwiczenia z pisania nagtéwkéw i meméw

A2 28 2

POMYSLY STORYTELLINGOWE - 18 godz. [2 pkt. ECTS]

Poznasz elementy dramaturgii — tworzenie intrygi w scenariuszach fabularnych

i teatralnych (przestanie, on-line) oraz zrozumiesz, na czym polega struktura filmu
reklamowego (storytelling w krétkich formach scenariuszowych). Zdobedziesz wiedze,

jak skonstruowac skrypt 30-sekundowej reklamy telewizyjnej lub radiowej oraz jak skréci¢ go
do 15 sekund.



Budowanie scenariusza — intryga, przestanie, konstrukcja
Sztuka teatralna

Narzedzia oceny

Storytelling. Krétkie formy scenariuszowe

Pokaz i analiza 100 najlepszych 30-sekundowych reklam
Kampania 360

Pokaz i analiza 10 najlepszych kampanii

Scenariusze radiowe

Cwiczenie tworzenia skryptéw video i radiéwek

200 22 20 200 200 2 2

INSPIRACJA | MOTYWACJA ZESPOLU - 6 godz. [2 pkt. ECTS]

Zdobedziesz umiejetnosé, jak reagowac na feedback oraz orientowac sie, na czym polega
realizacja procesu projektu kreatywnego. Poznasz podstawy bycia liderem.

- Internal

- Feedback

- Prowadzenie i realizacja projektu kreatywnego
-> Motywacje, inspiracje

- Tworzenie briefu kreatywnego

IDEE WIZUALNE - 14 godz. [3 pkt. ECTS]

Zapoznasz sie z zagadnieniem idei wizualnych, pod kgtem tworzenia idei tematycznych

i produktowych. Dowiesz sie jak prezentowac produkt lub ustuge w sposdéb przekonujgcy
i atrakcyjny wizualnie. Dodatkowe umiejetnosci, jakie nabedziesz, to umiejetnosé
zaprojektowania demo, art karty i packshotu.

- Jak prezentowac¢ “temat” za pomocg obrazu — warsztaty z idei wizualnych

- Jak prezentowac cechy produktu czy ustugi (korzysci, poréwnanie — kontrast,
call to action)

- Art Karta. Demo, packshot

- Czotdéwka - animacja

- Cwiczenia z tworzenia “Demo”

NOWE TECHNOLOGIE GENERACJI Z - 12 godz. [2 pkt. ECTS]
Poznasz najnowsze trendy i kreacje na platformach multimedialnych. Uzyskasz wiedze,
jak opowiada sie pomysty w swiecie cyfrowym. Poznasz podstawy zarzadzania osobami

Tworczymi.

- Kreatywne zarzgdzanie — zwiekszenie wartosci pomystu
- Tworcy jako firmy



- Platformy multimedialne — wideo, streaming, fotografia, muzyka, podcast
=> Adobe Creative Cloud, NFT, Web 3

- Kampanie cyfrowe

- Kreacje Al

- Zasady tworzenia idei PR-owych

- “PR-bomba”

->

Pokaz i analiza 100 najlepszych reklam na platformach multimedialnych

LABORATORIUM KREATYWNE - 12 godz. [2 pkt. ECTS]

Nauczysz sie kreowac tresci dostosowane do wybranych platform komunikacyjnych.
Poznasz podstawy tworzenia wydarzen PR-owych. Dowiesz sie, w jaki sposob tworzy sie
pozytywny obraz firmy, a takze w jaki sposéb dobry PR broni wizerunku marki podczas ataku
hejteréw.

- Tworzenie wiarygodnego wizerunku marki
-> Reagowanie na hejt

- Tworzenie tresci na platformy multimedialne
- “PR-bomba” - konstrukcja

BRIEF KREATYWNY - SFORMULOWANIE OCZEKIWAN KLIENTA, GEOWNE CELE - 4 godz.
[2 pkt. ECTS]

Nabedziesz zdolnosci, jak odpowiedzie¢ na brief wykorzystujgc techniki
kreatywno-strategiczne oraz dowiesz sie, jak najlepiej zaprezentowac (sprzedaé) pomyst.
Poznasz style prezentaciji, a takze dowiesz sig, jak stworzy¢ opowiadanie prezentujgce
pomyst.

- Czym jest brief i jak na niego odpowiedzieé?

- Brief Klienta vs. Brief Kreatywny

- Jak przygotowac prezentacje. Linie kreatywne. Moodboardy, referencje
- Jak wyceni¢ pomysty. Prawo autorskie

PRACA KONCOWA - 30 godz. [8 pkt. ECTS]

- Praca koncowa bedzie polegata na rozwigzaniu problemow strategiczno-
kreatywnych, przedstawionych w formie prezentacji.

-> Brief kreatywny dla zespotéw bedzie zawierat doktadny opis zadania oraz formaty,
w jakich pomysty majg by¢ przedstawione i zrealizowane.

-> Prezentacja powinna zawierac¢ opis strategii, przynajmniej dwie linie kreatywne
i jedng realizacje wideo dla platformy multimedialnej. Oceniana bedzie tez
umiejetnosc¢ prezentacji oraz obrona zrealizowanych pomystow.



Program studiéw podyplomowych obowigzuje od roku akademickiego 2023/2024 na podstawie Uchwaty nr
25/2023 Senatu Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach z dnia 30 listopada 2023 r.



